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PiYASA DENGESI

1.Piyasa Tanimlari

Mal ve hizmetler ile iiretim faktorlerinin el degistirdigi her tiirlii organizasyona
piyasa denir. Piyasada alic1 ve saticilar karsilasir. Belirli bir fiyattan, belirli bir miktarda
mal, hizmet veya tiretim faktorii alinip satilir. Boylece, piyasada bir fiyat olusur ve bu
fiyattan alinip satilan miktarlar esitlenir.

Piyasada alic1 ve saticilar yiiz yiize gelerek islem yapabilirler. Ancak yiiz yiize
gelmek sart degildir. Cesitli iletisim araglariyla karsilagmalart yeterlidir. Giiniimiizde,
basin, telefon, faks veya internet yoluyla karsilagsmak ve piyasay1 olusturmak miimkiin-
diir. Ozellikle internet iizerindeki piyasa olusumu giderek yayginlagmaktadir.

Mal ve hizmetlerin alinip satildig1 piyasalara mal piyasas: denir. Bu piyasada
mal ve hizmetlerin fiyatlar1 olusur. Uretim faktdrlerinin alinip satildig1 piyasalara faktor
piyasasi denir. Bu piyasada da, licret, faiz, rant gibi iiretim faktori fiyatlart olusur.

Piyasalar, tam rekabet piyasasi ve aksak rekabet piyasalar: olmak iizere iki
grup altinda toplanir. Tam rekabet piyasasi, 6zel bir piyasa tiiriidiir. Ozellikle iktisadi
analizlerde 6gretici amaglarla kullanilir. Devletin olmadigi, ¢cok sayida alict ve saticinin
oldugu, piyasaya giris ve ¢ikiglarin tamamen serbest oldugu, mallarin tipa tip birbirinin
ayn1 oldugu ve hem alicilarin hem de saticilarin tam bir bilgi sahibi oldugu bir piyasa-
dir. Onceki konularda anlatilan arz ve talebin karsilastig1 ve fiyatin olustugu bir piyasa-
dir. Gergeklerden uzak bazi sartlara dayanir. Bu sartlar dort adettir.
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Atomisite: Alic1 ve saticilar ¢ok sayidadir. Arz ve talebi tek baslarina
etkilemeleri s6z konusu degildir ve piyasa fiyatini kabul ederler.

Homojenlik: Piyasada satiga siiriilen belirli bir mal kalite, renk, koku
gibi tiim 6zellikleriyle diger mallarla tamamen aynidir. Mal farklilas-
tirmasi yoktur. Ornegin, piyasaya arz edilen cep telefonlarinin hepsi
birbirinin tamamen aynidir.

Mobilite: Alict ve saticilarin piyasaya giris ve ¢ikislari serbesttir, hig-
bir engelle karsilasmazlar.

Ac¢iklik: Alict ve saticilar piyasa hakkinda eksiksiz ve siirekli bilgiye
sahiptirler.

Bu sartlardan birinin veya birkagimin gerceklesmemesi yani aksamasi duru-

munda aksak rekabet piyasalari ortaya cikar. Ortaya cikan bu piyasalar, hangi sartin

aksadigina bakilarak adlandirilirlar.

Atomisite sartinin aksamasi sonucu, satici sayisi birbirini etkileyemeyecek ka-

dar ¢ok sayida olmuyorsa, opol uzantisi olan piyasalar ortaya ¢ikar. Bunlar arasinda

monopol, diiopol, triopol, oligopol piyasalari sayilabilir.

Monopol, tek satici ve buna karsilik ¢ok sayida alicinin oldugu bir pi-
yasadir.

Diiopol, iki satict ve buna karsilik ¢ok sayida alicinin oldugu bir piya-
sadir.

Triopol, g satic1 ve buna karsilik ¢ok sayida alicinin oldugu bir piya-
sadir.

Oligopol, birbirini etkileyebilecek kadar az sayida satict ve buna kar-
silik cok sayida alicinin oldugu bir piyasadir. Aslinda diiopol ve
triopol piyasalar1 da oligopol piyasasinin 6zel bir seklidir. Oligopol
piyasasi mobilite sartinin aksamasi, yani {iretici veya saticilarin piya-
saya girememesi sonucunda da ortaya ¢ikar.

Atomisite sartinin aksamasi sonucu alict sayist birbirini etkileyemeyecek kadar

¢ok sayida olmuyorsa, opson uzantisi olan piyasalar da ortaya ¢ikar.

Monopson, tek alict ve buna karsilik ¢ok sayida saticinin oldugu bir
piyasadir.

Diiopson, iki alic1 ve buna karsilik ¢cok sayida saticinin oldugu bir pi-
yasadir.
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Triopson, Ug alict ve buna karsilik ¢ok sayida saticinin oldugu bir pi-
yasadir.

Oligopson, birbirini etkileyebilecek kadar az sayida alic1 ve buna kar-
silik cok sayida saticinin oldugu bir piyasadir. Aslinda diiopson ve
triopson piyasalar1 da oligopson piyasasmnin 6zel bir seklidir.
Oligopson piyasasi mobilite sartinin aksamasi, yani bazi alicilarin pi-
yasaya girememesi sonucunda ortaya ¢ikar.

Homojenlik kosulunun aksamas: sonucu mallar ¢esitli 6zellikleri itibariyle bir-

birinden farklilastirilir. Her firma, ayni ihtiyaci karsilamasina ragmen, kendi mallarinin

digerlerinden farkli oldugunu iddia eder ve bunu yogun bir reklam ve tanitim kampan-

yalari ile tiiketicilere kabul ettirmeye ¢alisir. Eger kabul ettirirse, kabul eden o tiiketici

iizerinde monopol giicii kurmus olur. Bu bakimdan iki tiir aksak rekabet piyasasi ortaya

¢ikar.

Monopolcii rekabet piyasasi, ayni ihtiyaca cevap veren mallarin fir-
malar tarafindan farklilagtirilmasi sonucu ortaya c¢ikar. Mallar akla ge-
lebilecek her sekilde farklilastirilir. Saticilar yogun bir reklam ve tani-
tim kampanyasiyla, kendi tirettikleri mallarin digerlerinden tamamen
farkli oldugunu iddia ederler. Eger bir tiiketici buna inanirsa, o tiikketi-
ci icin, s6z konusu ihtiyacim1 gérecek mali iireten baska firma yok
demektir. Dolayisiyla, tek satici, ¢ok sayida alici varmig gibi olur. As-
linda, benzer mallari iireten ¢ok sayida satici vardir.

Monopsoncu rekabet piyasasi ise alicilarin kendilerinin diger alicilar-
dan farkli oldugunu, saticilara kabul ettirmeleri sonucu ortaya g¢ikar.
Bir malin aslinda ¢ok alicist vardir. Ama baz1 saticilar, mallarini 6zel-
likle bir aliciya satmaya tercih ediyorsa, o satici icin tek alici var de-
mektir.

Ayni anda, hem alict hem de satici sayisinin aksamast sonucunda da su piyasa-

lar ortaya ¢ikar.

Iki yanli monopol, bir piyasada sadece bir alic1 ile baska bir saticinin
olmas1 durumuna denir.

Cift monopol, tek bir firmanin hem alici, hem de satict olmasi duru-
muna denir. Bu firma ireticilerden tek basina almis oldugu firiinleri,
yine tek basina piyasaya satar.
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2.Piyasa Dengesi

Piyasa dengesi, tam rekabet piyasasi sartlarina gore agiklanacaktir. Denge olu-
surken, atomisite, homojenlik, mobilite ve agiklik sartlarinin tamaminin gerceklestigi
varsayilmaktadir.

Piyasada alicilar1 temsil etmek {izere talep egrisi, saticilari temsil etmek iizere
arz egrisi kullanilacaktir. Onceki béliimlerde, arz ve talep ile ilgili yapilan tiim agikla-
malar burada da gegerlidir. Piyasada dengenin olugmasi i¢in arz ve talebin karsilagmasi
gerekir. Geometrik olarak, piyasa dengesini bulabilmek i¢in arz ve talep egrileri ayn1
diyagram iizerinde gizilir. ikisinin kesistigi noktada piyasa dengesi olusur. Denge nok-
tasindan miktar eksenine yani yatay eksene bir dik inildiginde denge miktar, fiyat ek-
senine yani dikey eksene bir dik inildiginde ise denge fiyat: bulunur. Zaten piyasa den-
gesi, arz ve talep miktari ile bu iki miktar1 birbirine esitleyen denge fiyatini bulmak igin
olusturulur.

Piyasa dengesi olustugunda, tek bir fiyat vardir. Bu fiyat1 hem saticilar, hem de
alicilar kabul eder. Arz ve talebi etkileyen faktorler degismedigi siirece, bu denge de-
gismez.

Asagida cesitli fiyatlardan arz ve talep edilen miktarlar verilmektedir. Buna go-
re sadece bir fiyattan arz ve talep miktarlari birbirine esitlenmektedir. Iste bu fiyat piya-
sa denge fiyatidir. Arz ve talep edilen miktar ise denge miktaridir.

FIiYAT | ARZ MIKTARI | TALEP MiKTARI

(TL) (Kg) (Kg)
A 5 10 150
B 10 20 140
C 15 30 130
D 20 40 120
E 25 50 110
F 30 60 100
G 35 70 90
H 40 80 80
K 45 90 70
L 50 100 60
M 55 110 50
N 60 120 40
p 65 130 30
R 70 140 20
S 75 150 10
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Tabloda H segeneginde arz ve talep miktar1 birbirine esittir. Arz ve talep edilen
X mal1 denge miktar1 80 kg, bu esitligi saglayan denge fiyat1 ise 40 TL’dir. Fiyat 40
TL’nin altina diistigiinde talep fazlasi veya arz noksani vardir. Fiyat 40 TL nin iizerine
ciktiginda ise arz fazlasi veya talep noksani vardir.

Yukaridaki tabloda verilen rakamlar, bir diyagram {izerine yerlestirildiginde
geometrik olarak piyasa dengesi bulunur. Arz ve talep egrilerinin kesistigi nokta denge
noktasidir. Denge fiyat1 40 TL, denge miktar1 ise 80 kg’dur.
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Olusan denge istikrarli bir dengedir. Arz ve talep egrilerinde kayma olmadig:
siirece denge fiyat: ve denge miktar1 degisemez. Ornegin, fiyat 55 TL’ye cikarsa, bu
fiyattan 110 kg arz, 50 kg talep edilecektir. Yani arz edilen tim mallar satilmayacaktir.
Arz fazlasi ortaya g¢ikacaktir. Saticilar mallarinin tamamini satabilmek igin fiyatlari
diisiirmek zorundadirlar.

Piyasada bir malin bollugu olursa, o malin fiyati diiser. Eger fiyat 25 TL’ye
diiserse, o zaman da talep fazlasi ortaya gikacaktir. Arz edilen miktar 50 kg, talep edilen
miktar ise 110 kg olacaktir. Arz kanunu geregi diisiik fiyattan saticilar daha az mal arz
edecekler. Talep kanunu geregi, fiyati diisen bir maldan alicilar daha fazla talep edecek-
lerdir. Piyasada bir mala, arz edilen miktarindan daha fazla talep olursa, talep baskisin-
dan dolay1 o malin fiyati yiikselir. Fiyat tekrar 40 TL seviyesine yiikselecektir.
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Tiiketiciler faydalarini artirmak i¢in, mevcut gelirleriyle en fazla mali almak is-
terler. Bunun i¢in de mallart miimkiin oldugunca diisiik fiyattan almak isterler. Buna
karsilik treticiler de karlarini artirmak icin ¢alisirlar. Hem maliyetlerini olabilecek en
disiik seviyeye indirmek, hem de miimkiin oldugu kadar yiiksek bir fiyattan satmak
isterler. Ama ne tiiketicilerin, ne de ureticilerin tam olarak istedikleri olur. Tiiketiciler
ve lireticilerin amaglari ¢elisir. Ancak, ikisinin anlasacagi bir denge fiyatt mutlaka var-
dir. Iste buna denge fiyat: denilir.

3.Tiiketici Ranti

Tiiketicilerin belirli bir miktar mali daha yiiksek fiyatlardan satin almaya razi
olduklar1 halde, piyasada fiyatlarin diisiik olusmasi sonucu, ayni miktarda mali daha
diistik bir fiyattan almalar1 ve gelirlerinin kendilerine kalan kismina tiketici rant: denir.
Tiiketici rant1 olusumu, tam rekabet piyasasinin bir sonucudur. Ornegin, hiyar fiyatlari 2
TL olursa, 1 kg hiyar alacagii hesaplayarak pazara giden bir tiiketiciyi diisiinelim.
Pazara gittiginde, o giin hiyar bollugu olmus ve hiyar fiyatlar1 1 TL ye diismiis olsun. O
tiiketici yine 1 kg hiyarini alacak ve karsiliginda 1 TL verecektir. Aslinda 2 TL vermeye
razi idi. Simdi ayn1 miktarda hiyar almasina ragmen, 1 TL cebinde kald1. iste bu cebin-
de kalan 1 TL o tiiketicinin rantidir. O giin hiyar almak isteyen bagka tiiketiciler de
vardir. Ornegin bir baskas1 3 TL vermeye razi ise, onun tiiketici rant1 2 TL olacaktir.
Eger bir tiiketici 1 TL vermeye raz1 ise ve hiyar fiyatlart da 1 TL olmussa o tiiketicinin
rant: sifirdir. Boylece hiyar talep eden tiim tiiketicilerin bireysel rantlar1 toplandiginda,
piyasadaki tiiketici rant1 bulunur.

Gergekei olmayan bir davranisla, tiiketici rantin1 artirmak igin daha yiiksek fi-
yatlar vermeye razi olup, diisiik fiyattan mali alarak tiiketici rantini artirmak gibi bir
davranis iktisatta yoktur. Zaten bunun tiiketiciye de bir yarar1 yoktur. Bir ¢cocuk otobiisii
kagirmuis. Otobiise yetismek icin otobiisiin arkasindan kosmaya baslamis. Yetisememis.
Ama kosarken eve kadar da gelmis. Biiyiik bir sevingle babasina: “Baba otobiise bine-
medim, otobiisiin arkasindan kosarak geldim, 2 lira bilet parasi verecektim, 2 lira ka-
zandim” demis. Babast cevap vermis: “Benim aptal oglum, otobiisiin arkasindan kosup
2 TL kazanacagina, taksinin arkasindan kosup da niye 20 TL kazanmadin’ demig. Bu
fikradaki 2 TL veya 20 TL tiiketici rant1 degildir. Tagimacilik hizmetini hi¢ satin alma-
maktir.

Asagidaki diyagramda, tiiketici ranti geometrik olarak isaretlenmistir. Tiiketici
ranti, geometrik olarak fiyat dogrusunun tistii ile talep dogrusunun alti arasindaki alan
olarak tanimlanir. Piyasada olusan fiyat 35 TL’dir. Oysa bazi tiiketiciler 65 TL, bazi
tiiketiciler 60 TL, baz tiiketiciler 55 TL, baz tiiketiciler de 50 TL gibi fiyatlar vermeye
razidirlar. Ancak bunlarin hepsi mali piyasa fiyati olan 35 TL’den alir. Vermeye razi
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olduklar fiyat ile piyasa fiyatlari arasindaki fark, her tiiketicinin rantini olusturur. Bun-
larin toplami da piyasadaki tiiketici rantidir.

Piyasa Dengesi ve Tiiketici Ranti
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Sekilde, tiiketici rant1 isaretlenen iicgenin alanin degeri kadardir. Uggenin ala-
nin1 bulmak i¢in 6nce dikdortgenin alanini bulalim. Dikey kenarin uzunlugu 35 ile 70
arasi yani 35 birimdir. Yatay kenarin uzunlugu ise 0-70 arasi yani 70 birimdir. Dikdort-
genin alant 35 x 70 = 2450 birimdir. Tam yaris1 alindiginda ticgenin alam 2450 / 2
=1225 birim olarak bulunur. Yani bizim 6rnegimizdeki tiiketicilerin ranti, 1225 TL dir.

3.Uretici Ranti

Baz {ireticiler, maliyetleri diisiik oldugu i¢in bir mal piyasa fiyatindan daha
diistik bir fiyatla satmaya razi oldugu halde, piyasada fiyatlarin yiiksek olusmasi sonu-
cu, tahmin ettiklerinden daha fazla hasilat elde ederler. Ureticilerin satmaya raz1 olduk-
lar1 diisiik fiyat ile piyasada olusan daha yiiksek fiyat arasindaki farka diretici ranti de-
nir.

Asagidaki sekilde, bir iiretici 6rnegin 30 kg X malin1 kilosu 15 TL’den satma-
ya razidir. Ancak, piyasada fiyatlar 35 TL seviyesinde olustugu i¢in malin1 bu piyasa
fiyatindan satar. Bu iretici kilo basma 20 TL iiretici rant1 elde etmistir. Bu sekilde tim
rantlar toplandiginda X malinin iiretici rant1 bulunur.
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Piyasa Dengesi ve Uretici Ranti
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Geometrik olarak iiretici ranti, fiyat dogrusunun alti, arz dogrusunun tistiinde-
ki alandur. Bu alan isaretlenen iiggenin alanina esittir. Uggenin alan1 hesaplandiginda,

(35 x 70) / 2 = 1225 birim olarak bulunur. Dolayistyla, iiretici rant1 da 1225
TL’dir.

Ele aldigimiz 6rnekte iiretici ranti ile tiiketici ranti birbirine esit ¢ikmistir. An-
cak her zaman esit degildir. Hangisinin ne kadar olacagi, arz ve talep esnekliklerine de
baghdir.

4.Piyasada Fiyatin Olugamamasi

Asir likks mallar ve serbest mallarin piyasa fiyati olusmaz. Bu tiir mallarin arz
ve talep egrileri temas etmez.

a)Asin Liiks Mallarin Fiyatinin Olugsmamasi

Asirt derecede liikks mallarin fiyatlart o kadar yiiksek olur ki, tiiketiciler bu malit
asir1 yiiksek fiyatlardan talep etmezler. Bu mallarin arz ve talebi kesismedigi icin denge
fiyat1 ve denge miktar1 bulunamaz.

Asagidaki sekilde goriildiigii gibi tiiketicilerin talepte bulunabilmesi i¢in fiyat-
larin 35 TL’nin altma diismesi gerekir. Ureticilerin ise mallarini satabilmeleri igin fiyat-
larin 40 TL’nin iizerine ¢ikmasi gerekir. Aksi halde boyle bir lilks mal piyasada satil-
maz.
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Asiri Litks Mallarin Piyasa Dengesinin Olugmamasi
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b)Serbest Mallarin Fiyatinin Olusmamasi

Serbest mallar, dogada bol miktarda bulunan, elde edilmesi igin bir zahmete
katlanilmayan mallardir. Ancak bu mallardan ¢ok fazla miktarlarda talep edilirse bir
fiyatt olusur. Asagidaki sekilde serbest mallarin arzinin fazla, talebinin ise daha az
oldugu goriilmektedir. Arz ve talep kesismedigi i¢in fiyat olugmaz.

Serbest Mallarda Piyasa Dengesinin Olugmamasi
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5.Piyasada Dengesindeki Degismeler

Piyasa dengesi, belirli bir anda, belirli bir piyasada olusan bir dengedir. Bu
denge zamanla degismektedir. Dengeyi arz ve talep egrileri olusturduguna gore, arz ve
talebi degistiren faktorler, ayn1 zamanda piyasa dengesini de degistirir. Diger bir ifade
ile arz ve talep egrilerini saga veya sola kaydiran faktorler, piyasa dengesini degistirir.
Arz ve talebi degistiren faktorler, yani arz ve talep egrisini saga veya sola kaydiran
faktorler ise daha once agiklanmisti. Piyasa dengesi degismelerini kolaylik olsun diye
ii¢ grup altinda inceleyebiliriz. Bunlar,

e Arz sabitken talepte meydana gelen degismeler,
e Talep sabitken arzda meydana gelen degismeler,
e Arzve talepte es anli meydana gelen degigmeler.

a)Arz Sabitken Talepte Meydana Gelen Degismeler

Bu durumda arz egrisinde bir degisiklik olmaz. Talep egrisi saga veya sola ka-
yabilir. Yani talep artabilir veya azalabilir. Nedeni ise talebi etkileyen o malin kendi
fiyati disindaki faktorlerdir. Yani, ikame mallariin fiyatlari, tamamlayic1 mallarin fi-
yatlari, tliketicilerin geliri, tiiketicilerin zevk ve tercihleri, tiiketicilerin gelecege yonelik
piyasa hakkindaki beklentileri ve niifus miktarindaki degismelerdir. Ornek olarak asa-
gidaki tablo verilmistir.

Arz Talep Talep Talep
Miktar1 | Miktari Artisi Azalis1
Fiyat (Sabit) (Ty) (%50)(T,) | (%50) (T)
A 5 10 150 225,0 100,0
B 10 20 140 210,0 93,3
C 15 30 130 195,0 86,7
D 20 40 120 180,0 80,0
E 25 50 110 165,0 73,3
F 30 60 100 150,0 66,7
G 35 70 90 135,0 60,0
H 40 80 80 120,0 53,3
K 45 90 70 105,0 46,7
L 50 100 60 90,0 40,0
M 55 110 50 75,0 33,3
N 60 120 40 60,0 26,7
P 65 130 30 45,0 20,0
R 70 140 20 30,0 13,3
S 75 150 10 15,0 6,7
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Tabloda verilen rakamlar bir diyagram iizerine yerlestirilmistir. Buna gore pi-
yasa dengesindeki degismeler daha agik bir sekilde goriilecektir. Arz sabitken talep
miktar1 artarsa, talep egrisi sag tarafa kayar. Ornege gore talepte %50 oraninda artis
olmustur. Talep egrisi, Ty konumundan T, konumuna ge¢mistir. Bunun sonucunda
denge fiyat: yiikselir, denge miktar1 artar.
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Arz sabitken talep %50 oraninda azalirsa, talep egrisi sol tarafa kayar. Ty ko-
numundan T konumuna gelir. Denge fiyati diiser, denge miktari azalir.

Ornegimizde, arz miktarinda degisme vardir, arzda degisme yoktur. Talepte ise
degisme vardir.

b)Talep Sabitken Arzda Meydana Gelen Degismeler

Arz1 etkileyen malin kendi fiyatinin disindaki faktorlerin degismesi arz egrisini
saga veya sola kaydirir. Bu faktorler, ayni firmada iiretilebilecek diger mallarin fiyatla-
rinin, iiretim faktorlerinin fiyatlariin, piyasadaki iiretici veya satici sayisinin, iiretim
teknolojisinin ve devletin vergi oranlarinin degismesi, devletin iireticilere siibvansiyon
vermesi ve gelecekte fiyatlarin veya talebin degisecegi beklentisidir.

Asagidaki tabloda talep sabit tutularak, arzdaki %50 oranindaki artis ve %50
oranindaki azalislar verilmistir. Tablodaki rakamlar ayni diyagram iizerinde gosterilirse,
talep sabit iken arz egrisindeki degismeler de ortaya ¢ikar.
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Arz Talep Arz Arz
Miktar1 | Miktari Artisi Azalisi
Fiyat (Ap) (Sabit) | (%50) (A,) | (%50) (A)

A 5 10 150 15,0 6,7
B 10 20 140 30,0 13,3
C 15 30 130 45,0 20,0
D 20 40 120 60,0 26,7
E 25 50 110 75,0 33,3
F 30 60 100 90,0 40,0
G 35 70 90 105,0 46,7
H 40 80 80 120,0 53,3
K 45 90 70 135,0 60,0
L 50 100 60 150,0 66,7
M 55 110 50 165,0 73,3
N 60 120 40 180,0 80,0
P 65 130 30 195,0 86,7
R 70 140 20 210,0 93,3
S 75 150 10 225,0 100,0
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Talep sabitken arzin artmasi, arz egrisinin sag tarafa kaymasi demektir. Yuka-
ridaki sekilde arz egrisi Ay konumundan A, konumuna kaymistir. Bu durumda denge
noktas1 Dy’dan D, noktasina kayar. Piyasa fiyatlar1 diiser, piyasada arz ve talep edilen
mal miktari artar.

Talep sabitken arzin azalmasi, arz egrisinin sol tarafa kaymasi demektir. Yuka-
ridaki sekilde arz egrisi Ay konumundan A; konumuna kaymistir. Bu durumda denge
noktas1 Dy’dan D; noktasina kayar. Piyasa fiyatlar artar, piyasada arz ve talep edilen
mal miktar1 azalir.

c)Arz ve Talebin Birlikte Degismesi

Arz ve talepteki degismeler ayni anda da ortaya ¢ikabilir. Bu durumda degisik

ihtimaller vardir:

Arz ve Talep Degismesi Aym: Yonde

Arz ve Talep Degismesi Farkh Yonde

e Arzve talep ayni oranda artabilir

e  Arztalepten daha fazla oranda
artabilir
e  Talep arzdan daha fazla oranda
artabilir

e Arzve talep ayni oranda azalabi-

lir

e  Arztalepten daha fazla oranda
azalabilir

e  Talep arzdan daha fazla oranda
azalabilir

e Talepteki artigla arzdaki azalig
orani esit olabilir.

e Talepteki azalisla arzdaki artis
orani esit olabilir.

e Talepteki artis arzdaki azalistan
daha biiyiik oranda olabilir.

e Talepteki artis arzdaki azalistan
daha kiigiik oranda olabilir.

e Talepteki azalig arzdaki artistan
daha biiyiik oranda olabilir.

o Talepteki azalig arzdaki artistan
daha kiigiik oranda olabilir.

Bunlarin bir kism1 asagida sekil olarak verilmistir.
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Ayni Oranda Arz ve Talep Artisi

Ayni oranda arz ve talep artis1 olursa, piyasada arz ve talep edilen mal miktar1
artar, piyasa fiyati degismez. Asagidaki sekilde ilk denge Dy noktasinda iken arz ve
talebin %50 oraninda artmasi sonucu her iki egri de sag tarafa kaymus, yeni denge D,
noktasinda olugmustur. Yeni dengeye gecildiginde fiyat eskisi gibi 40 TL’dir. Arz ve
talep edilen mal miktari ise 80 kg’dan 120 kg’ye ¢ikmustir.

Ayni Oranda Arz ve Talep Azalist

Arz ve talep ayn1 oranda azalirsa, yine fiyat degismez. Bu defa arz ve talep edi-
len miktar azalir. Asagidaki sekilde, arz ve talep %50 oraninda azaldig1 i¢in hem arz
egrisi, hem de talep egrisi sol tarafa dogru kaymstir. Denge noktas1 Dy’dan D, noktasi-
na kaymustir. Fiyat 40 TL olmaya devam ederken, arz ve talep edilen miktar 80 kg’den
53,3 Kg’ye diismiistiir.

Ayni Oranda Arz Azalist ve Talep Artist

Ayni anda ve ayni oranda arzin azaldig1 ve talebin arttigi bir durumda, fiyat
yiikselir, arz ve talep miktarinda ise ¢ok az degisiklik olabilir, hatta hi¢ olmaz. Asagida-
ki sekilde arz %50 oraninda azalmustir. Arz egrisi sol tarafa kayarak Ay’dan A, konu-
muna gelmistir. Buna karsilik talep %50 oraninda artmistir. Talep egrisi sag tarafa ka-
yarak Ty’dan T; konumuna gelmistir. Yeni denge noktast Dy’dan D,’e kaymistir. G6-
rildiigii gibi hem arz azalmasi, hem de talep artisinin etkisiyle fiyat 40 TL’den 55
TL’ye yiikselmistir. Arz ve talep miktar1 ise degisme 6ncesindeki gibi 80 kg seviyele-
rindedir. Bu rakamlarda kesirlerin tam olarak hesaba katilmamasi sonucu asagidaki
grafikte biraz azalma goziikmektedir.

Ayni Oranda Arz Artist ve Talep Azalist

Bu durum, bir 6ncekinin tam tersidir. Yani bu defa, arz %50 oraninda artmus,
talep ise %50 oraninda azalmistir. Arz artislart bolluktan dolay: fiyatlarin diismesine
neden olur. Talep azaligt ise mallarin daha az istenmesi sonucu fiyatlarin diigmesine
neden olur. Dolayisiyla hem arzdaki, hem de talepteki kayma piyasa fiyatin1 birlikte
azaltmaktadir. Sekilde arz %50 oraninda artarak Ay’dan A; konumuna kaymistir. Talep
%350 oraninda azalarak Ty’dan T, konumuna kaymustir. Yeni denge noktasi ise yeni arz
ve talep egrilerinin kesistigi D noktasinda olusur. Fiyat 40 TL’den 25 TL’ye diiserken,
miktarda degisiklik olmamaktadir. Grafikte goriilen miktar azalmasi ise kesirlerin hesa-
ba katilmamasindan kaynaklanmaktadir.

Farkl Oranda Arz ve Talep Artisi

Arz ve talebin her ikisi de artmis olsun. Ancak ayni oranlarda degil, farkli
oranlarda artmis olsun. Arz %20 oraninda artarken, talep %50 oraninda artmis olsun.
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Bu durumda fiyatlar yiikselir ve arz ve talep edilen mal miktar artar. Arzin %20 artma-
s1, bolluktan dolayi, ayn1 oranda fiyatlar1 diisiiriicti etki yapar. Ancak talebin %50 ora-
ninda artmasi, talep baskisindan dolayi ayni oranda fiyatlar1 yiikseltici etki yapar. Fiyat-
lar1 yiikseltici etki %30 oraninda daha fazla oldugu igin fiyatlar yiikselir. Hem arzdaki
artig, hem de talep artis1 piyasada arz ve talep edilen mal miktarini artirir. Miktardaki
artis fiyatlardaki artistan daha fazla olur. Asagidaki sekilde, arz artarak Ay’dan A;’e
kaymustir. Talep de artarak, Ty’dan T, e kaymustir. Talepteki kaymanin daha fazla oldu-
gu agikga goriilmektedir. Yeni arz ve talep egrilerinin kesistigi D, noktasinda ise yeni
denge olusmustur. Piyasa fiyat 40 TL’den 45 TL’ye yiikselirken, miktar 80 kg’den 106
Kg’ye ylikselmistir.

Farkli Oranda Arz ve Talep Azalisi

Bu defa arzin %40 ve talebin %20 oraninda azaldigini kabul edelim. Arz azal-
masi piyasada mal kithig1 yaratarak fiyatlarin yiikselmesine neden olur. Talep azalmasi
ise piyasadaki mallar daha az istendigi i¢in fiyat azalmasina neden olur. Ancak, piyasa
fiyatin1 artirict arz etkisi daha biiyiiktiir. Bu yiizden fiyatlar artarak 40 TL’den 44 TL
seviyesine ¢ikar. Miktar ise 80 kg’den 64 kg’ye diiser. Arz ve talebin kaymasi sonucu
yeni denge D; noktasinda olusur. Biitiin bunlar asagidaki sekilden goriilebilir.

Farkl Yonde ve Farkli Oranda Arz ve Talep Degigmesi

Asagidaki sekilde arz ve talep farkli yonlerde degismistir. Arz %40 oraninda
artmig ve arz egrisi sag tarafa kayarak A, konumuna gelmistir. Talep ise %20 oraninda
azalmis ve talep egrisi Ty konumuna gelmistir. Talepteki degisme orani, arzdakinden
daha diisiiktiir. Yeni arz ve talep egrilerinin kesistigi D noktasinda yeni denge olusur.
Fiyat 40 TL’den 30 TL’ye diiserken, miktarda az da olsa artig olmustur. Arzin artmasi
fiyatlar1 diisiiriicii etki yapar. Talebin azalmasi da fiyatlar1 diisiiriicli etki yapar. Hem arz
hem talep degismesi, birlikte piyasa fiyatin1 diisiirmiistiir. Ote andan arzin artmas piya-
sada islem goren mal miktarini artirirken, talep azalmasi bu miktari azaltici etki yapar.
Miktar artirici etkinin %40, azaltici etkinin ise %20 oldugu diisliniiliirse, miktarin az da
olsa artacagi sdylenebilir.
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A.

Coktan Secmeli Sorular

Piyasa kavramu ile ilgili asagidaki-
lerden hangisi yanhstir?

Mal ve hizmetler ile tiretim faktorleri-
nin el degistirdigi her tiirlii organizas-
yondur.

Piyasada alic1 ve saticilarin islem
yapabilmeleri i¢in yiiz yiize gelmeleri
sarttir.

Mal ve hizmetlerin alinip satildig1
piyasalara mal piyasasi denir.

Uretim faktorlerinin almip satildig1
piyasalara faktor piyasasi denir.
Higbiri.

Asagidakilerden hangisi tam reka-
bet piyasasiin ozelligi degildir?
Uygulamada en fazla goriilen piyasa
tiirtidiir.

Devletin ekonomide rolii yoktur.
Cok sayida alic1 ve satici vardir.
Piyasaya giris ve ¢ikiglar tamamen
serbesttir.

Higbiri

3.

a)
b)

c)
d)
e)

a)

©)
d)

e)

a)

c)
d)
e)

Asagidakilerden hangisi tam reka-
bet piyasasinin sartlarindan degil-
dir?

Atomisite

Homojenlik

Tarafsizlik

Aciklik

Mobilite

. dki saticiya karsilik ¢ok sayida alici-

nin oldugu bir piyasa asagidakiler-
den hangisidir?

Monopol

Triopol

Diiopson

Diiopol

Oligopol

Birbirini etkileyebilecek kadar az
sayida aliciya karsilik ¢ok sayida sa-
ticimin oldugu bir piyasa asagidaki-
lerden hangisidir?

Monopol

Monopson

Oligopol

Triopson

Oligopson
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a)
b)

¢)
d)

e)

b)

©)

d)

e)

Monopolcii rekabet piyasasi tam
rekabet piyasasinin hangi sartinin
aksamasi sonucu ortaya c¢ikar?
Aciklik

Homojenlik

Mobilite

Atomisite

Hepsi

Asagidakilerden hangisi dogru de-
gildir?

Monopolcii rekabet piyasasinda mallar
biiyiik dl¢tide farklilastirilir.

iki yanli monopol, bir piyasada sadece
bir alict ile bir saticinin olmasi duru-
mudur.

Cift monopol, tek bir firmanm hem
alic1, hem de satic1 olmasi1 durumudur.
Monopsoncu rekabet piyasast saticila-
rin, kendilerinin diger saticilardan
farkli oldugunu alicilara kabul ettir-
meleri sonucu ortaya ¢ikar.

Hepsi

Piyasa dengesi ile ilgili asagidaki-
lerden hangisi yanhstir?

Piyasada dengenin olugmast i¢in arz
ve talebin karsilagsmasi gerekir.

Denge noktasindan miktar eksenine
bir dik inildiginde denge miktar1 bulu-
nur.

Denge noktasindan fiyat eksenine bir
dik inildiginde denge fiyat1 bulunur.
Piyasa dengesi olustugunda, tek bir
fiyat vardir.

Arz ve talebi etkileyen faktorler degis-
se bile piyasa dengesi degismez.

9. Asagdakilerden hangisi yanhstir?

a) Piyasa fiyati denge fiyatinin altina
diistiigiinde talep fazlasi olusur.

b) Piyasa fiyat1 denge fiyatinin {izerine
¢iktiginda, arz noksani olusur.

c) Arz ve talep egrilerinde kayma olma-
diktan sonra denge fiyati ve denge
miktar1 degisemez.

d) Piyasa fiyatinda arz ve talep miktarlari
birbirine esitlenmektedir.

e) Hepsi

10. Tiiketici ranti ile ilgili asagidaki-
lerden hangisi dogru degildir?

a) Geometrik olarak fiyat dogrusunun
alti ile arz dogrusunun {istii arasindaki
alandur.

b) Piyasada fiyatlarin, razi olduklarindan
diisiik olusmasi sonucu, tiiketicilerin
kendilerine kalan kismidir.

¢) Tiiketici rant1 olugumu, tam rekabet
piyasasinin bir sonucudur.

d) Tiiketicilerin bireysel rantlar1 toplan-
diginda, piyasadaki tiiketici rant1 bu-
lunur.

e) Higbiri

11. Arz ve talepte aym oranda artis
olursa asagidakilerden hangisi ger-
ceklesir?

a) Arz ve talep edilen mal miktar1 azalir,
piyasa fiyati degismez.

b) Arz ve talep edilen mal miktar1 artar,
piyasa fiyat1 azalir.

c) Arz ve talep edilen mal miktar1 artar,
piyasa fiyati degismez.

d) Arz ve talep edilen mal miktar1 ve
piyasa fiyat: artar.

e) Cok uzun dénem
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12. Arz ve talebin %50 oraninda azal-
MAasl SONUCU ..eevvenennene ?

a) Arz egrisi ve talep egrisi ayni oranda
sag tarafa dogru kayar.

b) Fiyat diiser arz ve talep edilen miktar
diiser.

¢) Arz ve talep edilen miktar artar.

d) Fiyat sabit kalir, talep edilen miktar
azalir.

e) Higbiri

13. %10 oraminda, arzin azaldig: ve
%10 oraninda talebin arttig1 bir
durumda ......c.coeeneenee ?

a) Fiyat sabit kalir, arz ve talep edilen
miktar artar.

b) Fiyat yiikselir, arz ve talep miktarinda
ise ¢ok az degisiklik olabilir, hatta hig
olmaz .

c) Fiyat sabit kalir, arz ve talep edilen
miktar azalir.

d) Arz egrisi ve talep egrisi ayni oranda
sag tarafa dogru kayar.

e) Higbiri.

14. Arz %10 oraninda artarken, talep-
te %30 oraminda artmus ise asagi-
dakilerden hangisi dogrudur?

a) Fiyat sabit kalir, arz ve talep edilen
miktar azalir.

b) Fiyat artar, arz ve talep edilen miktar
azalir.

c) Arz egrisi ve talep egrisi ayni oranda
sag tarafa dogru kayar.

d) Fiyat sabit kalir, arz ve talep edilen
miktar artar.

e) Fiyat artar, arz ve talep edilen miktar
artar.

15. Arz %50 oraninda azahrken, talep-
te %20 oraninda azalmis ise asagi-
dakilerden hangisi dogrudur?

a) Fiyat artar, arz ve talep edilen miktar
azalir.

b) Fiyat artar, arz ve talep edilen miktar
artar.

¢) Fiyat diiser, arz ve talep edilen miktar
artar.

d) Fiyat sabit kalir, arz ve talep edilen
miktar artar.

e) Higbiri.

16. Arz %50 oraninda artarken, talep-
te %20 oraninda azalmis ise asagi-
dakilerden hangisi dogrudur?

a) Arz ve talep miktar azalir, fiyat aza-
lir.

b) Arz ve talep miktar1 azalir, fiyat artar.

¢) Arz ve talep miktar artar, fiyat azalir.

d) Arz ve talep miktar1 biraz artar, fiyat
artar.

e) Hepsi

17. Uretici rant1 ile ilgili asagidakiler-
den hangisi dogru degildir?

a) Geometrik olarak fiyat dogrusunun
alt1 ile arz dogrusunun {istii arasindaki
alandur.

b) Uretici rant1 olusumu, tam rekabet
piyasasinin bir sonucudur.

¢) Ureticilerin bireysel rantlar1 toplandi-
ginda, piyasadaki iiretici rant1 bulunur.

d) Piyasada olusan fiyat, iireticilerin
mallarini satmaya razi olduklar fiyat-
tan yiiksek ise ortaya ¢ikar.

e) Hepsi.
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18. Bir piyasada sadece bir alic1 ile
baska bir saticinin olmasi1 durumu-
na ne ad verilir?

a) Cift monopol

b) Iki yanli monopol

¢) Monopsoncu piyasa

d) Monopolcii piyasa

e) Higbiri

19. Alic1 ve saticilarin piyasaya giris ve
cikislarinda hicbir engelle karsilas-
mamasi tam rekabet piyasasinin
hangi sartin ifade eder?

a) Mobilite

b) Homojenlik

c) Atomisite

d) Tarafsizlik

e) Aciklik

20. Ucret, faiz, rant gibi iiretim faktorii

a)
b)
¢)
d)
e)

fiyatlarinin olustugu piyasa hangi-
sidir?

Tam rekabet piyasasi

Mal piyasasi

Monopollii rekabet piyasasi

Tam rekabet piyasasi

Faktor piyasasi
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B.Bosluk Doldurma Sorulari

1. Mal ve hizmetler ile iiretim faktorlerinin el degistirdigi her tiirlii organizasyona

..................... denir

2. Mal ve hizmetlerin alinip satildig1 piyasalara ............................ denir. Uretim
faktorlerinin alinip satildigi piyasalara ............ccooevviiiiiiiiininnn.n denir.

3. Tam rekabet piyasasi dort sarta dayanir. Bunlar; ..................... ,
............................... B P UPPSPPUPPUPPPIPI .- g1 t:) s (¢ 1

4 kosulu piyasada satisa siiriilen belirli bir mal kalite, renk, koku

gibi tiim 6zellikleriyle diger mallarla tamamen ayn1 olmasini ifade eder.

5. Alici ve saticilarin piyasaya giris ve ¢ikiglarinda hicbir engelle karsilasmamalari
kosuluna ............ocooiiiii denir.

6. Tam rekabet sartlarindan birinin veya birkaginin gerceklesmemesi yani aksamast
durumunda ..o ortaya ¢ikar.

Teo , tek satic1 ve buna karsilik ¢cok sayida alicinin oldugu bir piya-
sadir. Iki satic1 ve buna karsilik ¢ok sayida alicinin oldugu bir piyasaya ise

8 , birbirini etkileyebilecek kadar az sayida alic1 ve buna
karsilik ¢ok sayida saticinin oldugu bir piyasadir.

0 aksamasi sonucu mallar gesitli 6zellikleri itibariyle
birbirinden farklilagtirilir.

10. Ayni ihtiyaca cevap veren mallarin firmalar tarafindan farklilagtiriimasi sonucu
................................. piyasasi; alicilarin kendilerinin diger alicilardan farkl
oldugunu, saticilara kabul ettirmeleri SONUCU 1S€ ......vvviiviiiiiiiiieiiiiieeens.
piyasasi ortaya cikar.

8 , bir piyasada sadece bir alic1 ile bagka bir saticinin
olmas1 durumuna denir.

12. Arz ve talep egrileri ayn1 diyagram iizerinde ¢izildiginde ikisinin kesistigi noktada
........................................ olusur

13. Piyasa denge noktasindan miktar eksenine (yatay eksene) bir dik inildiginde

14. Piyasada fiyat denge fiyatinin alta diistiigiinde ...,
olusur.
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15. Tiiketicilerin ayni miktarda mali raz1 olduklarindan daha diisiik bir piyasa fiyatin-
dan almalar1 ve gelirlerinin kendilerine kalan kismina ...................c.oooin.
denir.

16. Tiiketici rant1 geometrik olarak .............. dogrusunun iistiiile ................ dog-
rusunun alt1 arasindaki alan olarak tanimlanir.

17. Ureticilerin mallarini satmaya razi olduklari fiyat ile piyasada olusan fiyat arasinda-
kifarka .........ooooii denir.

18, V€ ettt i¢in piyasa
fiyat1 olusmaz.

19. Ayni oranda arz ve talep artig1 olursa, piyasada .............cooviiiiiiiiiiiiinnne.
ATTAT, oot ise degismez.

20. Arzn artmasi fiyatlart ........................ etki yapar. Talebin artmasi da fiyatlari
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